i
4
v
hal
o s
4 L i ol
b e © -
-‘ s )
o - 2
. b \ | Fas‘
r - —\
FLACHEN |
ab ca, 500 - 2500 qm m Deulschlaml!

[ Und es geht weiter...

Expansion Sonderposten Markte




Das sind wir.....t

Einfach gilinstiger:
Bei uns finden unsere Kunden tolle Produkte zum Schndppchenpreis, darunter viele Qualitdts- und Markenprodukte. Das

unschlagbare Preis-Leistungs-Verhdltnis basiert auf unserer flexiblen Einkaufspolitik und unseren exzellenten Kontakten.
Flache Hierarchien und schnelle Entscheidungensichern dem K3ufer Stamm-, Trend- und Saisonartikel zu teils
sensationellen Preisen.

Einfach vielseitiger:

Wir bieten unseren Kunden die ganze Vielfalt der Einkaufswelt rund um Heim und Garten, Mensch und Tier. Dinge des
taglichen Bedarfs gehdren genauso zum Sortiment wie Sonderposten und Saisonartikel. Highlights sind zum Beispiel die
groBen Gartenmadrkte im Frihjahr oder attraktive Sonderflichen z.B. in der Weihnachtszeit.

Einfach Gibersichtlicher:

Wir arbeiten stetig daran, die Verkaufsflaichen noch groRziigiger und aufgerdumter zu gestalten. Klar strukturierte
Sortimentsbereiche und eine immer lbersichtlichere Produktprasentation helfen dem Kunden bei der Orientierung und
Einkaufsentscheidung. Bei uns heillt es Schndppchen-Shopping mit Niveau.

Einfach ndher:

In Nordrhein-Westfalen und Rheinland-Pfalz sind wir mit Gber 50 Markten vertreten. In Sachsen, Sachsen-Anhalt,
Thiiringen, Brandenburg und Niedersachsen mit dber 30 Filialen vertreten —und es werden stindig mehr. Gerade
Kunden in Ldndlichen Regionen bzw., die auBerhalb der GroRstadtwohnen, schitzen unser Warenangebot ganz in ihrer
Mihe. Als Familien-, u. Inhabergefilhrtes Unternehmen kennen wir die Bediirfnisse unserer Kunden und wissen sie zu
erfiillen.

Einfach dberraschender:

Weil wir immer neue Trendartikel und Sonderposten aufspiiren, ist kein Einkauf bei uns wie der andere. Und mit
unserem in seiner Form einzigartigen, gut prasentierten Sortiment und der angenehmen Einkaufsatmosphare
libertreffen wir oftmals die Erwartungen vieler Kunden. Wir sind eben lberraschend anders.
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* Baumarkt * Reise * Schreibwaren
* Drogerie * Lebensmittel + Textilien

* Gartenmarkt ¢ Saison * Heimtextilien
* Haushalt * Sportwaren * Tierbedart

* Wohnen * Spielwaren *« Camping
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Sortiments Liste

e

1 Neben-, Personal- und Lagerréaume 15 5
4. Flachen mil standig wechselnden Sonderposten/Aktionswaren 17.3
3 Gartanartikal 12 B
4 Campingartikel 11.7
= Werkzeuge und Baumarktartike 9.2
6 Lebensmttel/Getranke &7
7. Aulenbereich mit Gartenpflanzen, Erden, Diinger 5.2
8 Grunpflanzen/Blumen 385
L Autozubahor 3.1
10. Malerbedarf 2.5
11. Fahrradzubehdér 2.1
12,  Textilien 1.B
13. Eisenwaren 1.8
14 Heimtexiibaen /f Bathwaraen 1.7
15 Haushaliswaran 1.1
16. Schuhe 09
7. Dekorations- und Geschenkartikel 0.8
18 Spielwaren 0.6
189, Sonstiges 1.8
100,0
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Anmerkungen:

-
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Die dargesteliten Angaben basieren auf Filialen mit ca. 700 - 800 m?* Verkaufsflache

~

Raumiiche Besonderheiten im Objekt kdnnen eine Veranderung der Angaben bewirken

Unser Sortiment variiert stark mit den Jahreszeten. (Sommer/Winter) Insofern konnen sich
die angegebenen Werte auch untenahrig verandern

M A
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Im Durchschnitt haben wir ca. 8.000 Artikel in einer Filiale

Vertriebstyp. Sonderposten-Einzelhandel



Das erwartet Sie....

Ihr solventer und zuverlissiger Mieter...

Unser kontinuierliches Wachstum braucht Platz und neue Standorte. Aktuell betreiben wir
in Nordrhein-Westfalen, Rheinland- Pfalz, Hessen, Sachsen, Sachsen-Anhalt, Brandenburg
und Niedersachsen 88 Verkaufsfilialen und jahrlich kommen etwa flinf bis zehn neue
Filialen je Unternehmen hinzu.

Wir wollen mit neuen Markten mehr Kunden erreichen, die die Vielfalt und das
umfangreiche Angebot von unseren Sonderpostenmarkten geniellen kdnnen.

Als lhr zukiinftiger Mieter...

* sind wir an einer langfristigen, vertrauensvollen Partnerschaft interessiert

« verfligen wir Uber eine ausgezeichnete Bonitat

* sind wir ein fairer, unkomplizierter und seridser Geschaftspartner

* kommen wir unseren Verpflichtungen immer uneingeschrankt nach

* lberbriicken wir gerne Restlaufzeiten als Untermieter

* interessieren wir uns auch fir B- und C-Lagen in strukturschwachen Regionen
* scheuen wir uns nicht vor Immobilien in stark gebrauchtem Zustand
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Unser Anforderungsprofil...
Pkw-orientierte oder Stand-Alone-Standorte sowie Standorte in Fachmarktzentren mit
entsprechender Verbundwirkung mit weiteren Filialisten oder Einzelhandlern:
* Netto-Verkaufsfliche: ab 799 m? bis 2.500 m?
(in Ausnahmefillen auch ab 600 m?)
» Lagerflache: ca. 150 m? bis 200 m?
* AuBenverkaufsfliche: ca. 150 m? bis 200 m?
* Regionen f Bundesldnder: Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz, Hessen,
Sachsen, Sachsen-Anhalt, Brandenburg, Thiiringen und Niedersachsen
¢ Parkpldtze: mindestens 30
¢ Wir suchen auch Grundstiicke zur Bebauung mit einer Filiale ab ca. 3.000 m?

. . b
%
=
12
=
=
e

1 1P LHOd



Mietstandorte in den Bundeslandern
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Flir die Regionen Nordrhein-Westfalen, Rheinland-Pfalz
Hessen, Sachsen, Sachen-Anhalt, Brandenburg, Thiringen und Niedersachsen

senden Sie lhre aussagekraftigen Unterlagen
(genaue Anschrift, Pldne, Fotos, Baurecht) an:

Email-Adresse: expansion@portrealestate.de
Internet: www.portrealestate.de
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Ansprechpartner
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-~ Wir freuen uns auf Ihr Angebot!

Maklerangebote erwiinscht!

.-'_'\-\.\l‘

1
(, Wir bieten lhnen Raum fiir ein profitables Geschaftsverhiltnis

.\.1

-~

@ schicken Sie uns Ihr Immobilienangebot

gen. «

Herr Ulrich Dornblut
PORT Real Estate
Elektrastr. 13

PORT Real Estate 81925 Miinchen

e Portfolio — Investment

e Projektentwicklung Autohofe
e Vermietung

o Verkauf

e Gutachten

awsg [e2Y [YOd

Telefon: 089 88900-770
Fax: 089 88900-769
Mobil: 0152 04701752

E-Mail: udornblut@portrealestate.de
Web: www.portrealestate.de
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